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Resumo: A industria brasileira de revestimentos cerdmicos ocupa uma posigdo de destaque
no cenario nacional e internacional, sendo a quarta maior produtora e exportadora mundial. Dentre
os diversos tipos de revestimentos ceramicos produzidos internacionalmente, o grés porcelanato tem
se destacado devido ao seu processo de producdo altamente tecnoldgico e suas notaveis caracteristi-
cas técnicas. Seguindo o exemplo do sucesso da parceria entre Alcoa/Universidade para o desen-
volvimento tecnoldgico do setor de produtos refratarios, a Divisdo de Produtos Quimicos e P6 de
Aluminio da Alcoa Aluminio S.A., vem apoiando diversas pesquisas voltadas a outros setores da
inddstria ceramica, destacando-se o de pisos e revestimentos ceramicos. A Alcoa Aluminio S.A.,
através de um acompanhamento constante de seus clientes, detectou um grande interesse do setor
por informagdes relacionadas ao produto grés porcelanato. Sendo assim, a Alcoa em parceria com
o Centro Ceramico do Brasil (CCB), e com apoio do IPEN ¢ a Poli-USP, esta desenvolvendo um
trabalho de pesquisa visando levantar dados sobre matérias-primas potenciais, processo de fabri-
cacdo e propriedades dos produtos tipo grés porcelanato visando gerar subsidios para o desen-
volvimento das industrias nacionais. Nesta primeira parte do trabalho serfo apresentados algumas

caracteristicas de mercado do grés porcelanato no Brasil.
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Introdugao

A produgdo mundial de revestimentos ceramicos apre-
senta uma concentragdo acentuada em cinco paises: Italia,
China, Espanha, Brasil e Turquia, os quais respondem por
cerca de 60% desta produgdo (figura 1).

Neste contexto, o Brasil se destaca como o quarto maior
produtor e exportador mundial de placas ceramicas, apre-
sentando uma produgio de 428 milhdes de m? durante o
ano de 1999. Analisando-se a figura 2, verifica-se que
houve um crescimento médio na producdo brasileira de
placas ceramicas de 8,5% ao ano nos tiltimos trés anos .

Apds o desenvolvimento da queima rapida (monoquei-
ma) que caracterizou o final dos anos 70 e boa parte dos
anos 80, a segunda grande revolugdo no setor ceramico
deu-se com a concepgdo do grés porcelanato, produto este
que se difere dos demais tipos de revestimentos ceramicos
devido ao seu processo de produgao altamente tecnologico,
o qual envolve uma queima em ciclos rapidos a tempera-
turas em torno de 1200 a 1250 °C. Devido ao alto nivel de
qualidade de suas matérias-primas, elevado grau de moa-
gem, alto teor de fundentes e alta forca de compactagdo, o
processo de fabricacdo resulta em produtos com baixa
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porosidade (inferior a 0,5%) e elevada performance técnica
(resisténcia mecanica, quimica e ao gelo).

O nome grés porcelanato derivou das seguintes termi-
nologias:

e “grés”, que consiste em um material cerdmico com
estrutura compacta, caracteristica de uma fase cris-
talina imersa em uma fase vitrea,

e “porcelanato”, terminologia esta que se refere as ca-
racteristicas técnicas do produto, os quais se asseme-
lham as da porcelana.
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Figura 1. Principais produtores mundiais de revestimentos cerami -
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Figura 2. Producdo brasileira de revestimentos ceramicos e a previsdo
para o ano de 2000".

Industrialmente, se faz uma distin¢ao entre os porcela-
natos nao esmaltados, com absor¢do de agua menor que
0,1%, e a classe dos porcelanatos esmaltados, com ab-
sor¢do menor que 0,5% de agua.

Através das técnicas inovadoras de decoragdo, é
possivel produzir grés porcelanato com alta resisténcia a
abrasdo e aspecto muito semelhante as pedras naturais. Para
produtos ndo esmaltados, existem basicamente trés técni-
cas de decoragdo®’: mistura de pos coloridos, sistema de
duplo carregamento de pos coloridos e aplicagdo de sais
soluveis de ions cromoforos. Ja no caso de produtos esmal -
tados, as técnicas comumente empregadas sdo serigrafia e
decoragdo por rolos.

No decorrer do ano de 1997, a Italia, pioneira na pro-
ducdo de grés porcelanato, produziu cerca de 119 milhdes
de m? deste produto®. Em 1999, a produgio italiana de grés
porcelanato atingiu o valor de 127 milhdes de m?. A esti-
mativa ¢ que no ano de 2000 a produgdo de porcelanatos
na Italia atinja a meta de 30% da producdo total de placas
ceramicas do pais. O crescimento da produgdo mundial do
porcelanato, ¢ conseqiientemente, das vendas, ¢ atribuido
a grande receptividade pelo mercado, ndo so italiano e
europeu, mas também mundial. A capacidade produtiva
mundial de grés porcelanato ¢ estimada atualmente em
aproximadamente 400 milhdes de m?/ano. Os principais
paises produtores de grés porcelanato com o numero
aproximado de empresas sio’:

¢ [talia (superior a 30 empresas);
¢ China (superior a 30 empresas);
e Taiwan (superior a 20 empresas);

* Franga e Alemanha (superior a 7 empresas);

¢ Malasia (superior a 5 empresas);

* Tailandia, Indonésia, Espanha e india (superior a 4
empresas).

¢ Polonia, Rep. Tcheca e Eslovénia, Turquia, Coréa do
Sul, Japdo, Filipinas, Sirilanca, Argentina, USA,
Venezuela, Brasil e Marrocos (inferior a 4 empresas).

Mercado Brasileiro de Grés
Porcelanato

No ano de 1999, a producdo de grés porcelanato no
Brasil foi de aproximadamente 0,8% da produgdo total de
placas cerdmicas, ou seja, cerca de 3,4 milhdes de m?, valor
este muito baixo quando comparado a produgdo da Italia.
No ano de 2000, a estimativa ¢ de que a produgio atinja 4,9
milhdes de m? de grés porcelanato.

No Brasil, a industria de Revestimentos Ceramicos
Eliane (SC) foi a pioneira na fabricagao de grés porcelanato
ndo esmaltado, com design arrojado, em 1996, com uma
capacidade de produgio de 90 mil m? /més. No ano de 1998,
esta empresa investiu em modernos equipamentos, in-
fraestrutura, treinamento e pessoal e conseguiu aumentar
sua produgdo para cerca de 150 mil m*/més. A produgdo
durante o ano de 1999 foi de aproximadamente 240 mil
m?/més. Atualmente, a sua produ¢io média esta na faixa de
300 mil m*/més com cerca de 20 referéncias de produtos
(Titans, Venato, Nero Marchina, Rosone, Travertino Ro-
mano, Pompéia, Lord, Mosaico, King, Granulos, Litoral,
Dunas, Cristallo, Denver, Conexion, Acetinados, Prisma,
Agreste, Gradino e River), somando-se um total de 271
opc¢des de cores/designs disponiveis no mercado. A tabela
1 apresenta algumas caracteristicas de producao e perspec-
tivas de mercado da Eliane.

Além da Eliane, a Cecrisa (MG) iniciou a producdo de
grés porcelanato esmaltado em 1998, e em 1999 produziu
cerca de 50 mil m*/més. Atualmente, sua produgdo média
esta na faixa de 70 a 80 mil mz/més, com cerca de 6
referéncias de produtos (Illuminato, Pompei, Satinato,
Tempio, Tenno, Travertino Venato) somando-se um total
de 61 opgdes de cores/designs disponiveis no mercado. A
tabela 2 apresenta algumas caracteristicas de produgdo e
perspectivas de mercado da Cecrisa.

Tabela 1. Caracteristicas de produgao e perspectiva de mercado da empresa Eliane.

Empresa: ELIANE

Produg@o atual Cerca de 300 mil m>/més.
Tipos de porcelanatos produzidos
Técnicas de decoragdo empregadas
Decoragado

Matérias-primas

Perspectiva de mercado Crescimento.

Natural (35% da produg@o) e polido (65% da produg@o).
Mistura de pos, duplo carregamento e serigrafia (sais soluveis de ions croméforos).
Desenvolvida no Brasil com a assisténcia dos fornecedores (colorificios).

Todas nacionais, excetuando-se os corantes.
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Tabela 2. Caracteristicas de produgao e perspectiva de mercado da empresa Cecrisa.

Empresa: CECRISA

Produgéo atual

Tipos de porcelanatos produzidos
Técnicas de decoracdo empregadas
Decoracao

Matérias-primas

Perspectiva de mercado - Crescimento.

Cerca de 70 a 80 mil m*/més.
Esmaltado (100% da produgio).

Decoragao por rolos e serigrafia

Desenvolvida no Brasil com a assisténcia dos fornecedores (colorificios).

Todas nacionais, excetuando-se os corantes e pigmentos.

- Fabricag@o de 150 mil m?/més de produtos polidos e naturais para inicio de 2001.
- Serdo empregadas as técnicas de decoragdo: mistura de pds, duplo carregamento e serigrafia

(sais soltveis).

Tabela 3. Caracteristicas de produgao e perspectiva de mercado da empresa Portobello.

Empresa: PORTOBELLO

Produgdo atual

Cerca de 100 mil m%/més.

Atualmente também comercializa cerca de 60 mil m*/més de porcelanatos importados da
Italia (Graniti Fiandri e Floor Gres).

Tipos de porcelanatos produzidos
Técnicas de decoracdo empregadas ~ Nao informada.
Decoragado
Matérias-primas

Perspectiva de mercado - Crescimento.

Produtos naturais e polidos, porém pretende-se produzir produtos esmaltados também.

Desenvolvida no Brasil com a assisténcia dos fornecedores (colorificios).

Todas nacionais, excetuando-se os corantes € pigmentos.

- Serdo empregadas as técnicas de decoragdo: mistura de pos e serigrafia (sais soluveis).

Recentemente (outubro/2000), a Portobello (SC)
iniciou a producdo de grés porcelanato nao esmaltado, que
atualmente esta atingindo a média de 100 mil m*més. A
tabela 3 apresenta algumas caracteristicas de produgdo e
perspectivas de mercado da Portobello.

Além dos trés produtores de grés porcelanato nacionais
citados, cabe ressaltar que, desde setembro de 2000, a
INCEPA (PR) iniciou a comercializa¢do de porcelanatos
polidos e naturais importados da Espanha. Outros produtos
importados disponiveis no mercado brasileiro sdo: Pamesa
(Espanha), Ital Graniti (Italia), Atlas Concorde (Italia) e
Zanon (Argentina).

Em virtude do grande aquecimento do mercado
mundial do produto grés porcelanato, varias outras empre-
sas brasileiras ja estdo se preparando para langar este tipo
de produto no mercado, dentre estas destacam-se:

Cerémica Elizabeth (PB)

Com previsdo para inicio de produgio em janeiro/feve-
reiro de 2001, produgio esta estimada em 150 mil m*/més
de porcelanatos naturais e polidos.

CEUSA (SC)

Esta em fase de construgdo da unidade II com previsdo
de produgio de 300 mil m? de porcelanatos até 2003°.

No mercado de revestimentos ceramicos, os principais
concorrentes do grés porcelanato sdo as pedras naturais
(marmores e granitos). Atualmente, a producao mundial de
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marmores e granitos estd estimada em 48 milhdes de
toneladas/ano, sendo que 80% desta produgao ¢é destinada
a placas para revestimento (60% para pisos, 16% para
fachadas, 14% para paredes internas e 10% para acabamen-
tos), 15% para pecas funerarias e 5 % para outros ramos’.

No ano de 1999, a producdo brasileira de marmores ¢
granitos foi estimada em 2,46 milhdes de toneladas, sendo
que 80% desta produgéo refere-se aos granitos ¢ 20% aos
marmores’. Fazendo-se um calculo aproximado do que
representa este valor em m? de placas de granitos, supondo-
se que toda esta producdo fosse destinada a confeccdo de
placas de granito de 30 x 30 cm com 1,5 cm de espessura
e peso médio de 3,5 Kg, este valor representaria cerca de
50 milhdes de m*/ano, ou seja um mercado muito expres-
sivo, cerca de dez vezes superior a atual produg@o nacional
de grés porcelanato.

Considerag¢oes Finais

Diante dos dados apresentados até o momento, a
primeira conclusdo que pode ser tirada € que o produto grés
porcelanato veio para ficar. A previsdo ¢ de que a producao
nacional de grés porcelanato seja, no minimo, duplicada no
ano 2001, visto que varias empresas iniciardo suas pro-
ducdes no referido ano. Além disso, provavelmente exis-
tem outras empresas ndo citadas aqui que ja estdo
estudando a viabilidade de produzir tal produto, o que
podera contribuir ainda mais para o crescimento do por-
celanato no mercado nacional.



Outra consideragdo que deve ser salientada é que as
empresas que aliarem inovagdo com custos adequados
conseguirdo agregar valor a sua linha de produtos.

Além disso, o Brasil ndo domina a tecnologia de pro-
ducdo do grés porcelanato, sendo assim, existe um amplo
campo para estudo de matérias-primas nacionais e ade-
quacdo de processos compativeis com a realidade do pais.
Neste sentido, o Centro Ceramico do Brasil em parceria
com a Alcoa Aluminio S.A. estd iniciando um trabalho de
pesquisa na area de grés porcelanato, visando conhecer
detalhadamente este produto e seu processo de fabricacao.

O Centro Ceramico do Brasil — CCB, que sempre esteve
voltado para a melhoria de qualidade do setor de revesti-
mentos ceramicos, estd abrindo uma nova frente de apoio
ao desenvolvimento tecnoldégico com o estudo do grés
porcelanato. A Alcoa Aluminio S.A., maior fornecedora de
matérias-primas sintéticas do mercado ceramico brasileiro,
esta investindo neste estudo por acreditar que um fornece-
dor ndo deve apenas oferecer produtos e sim apoio tec-
nologico e solugdes criativas.
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